
SBJ Educational and Welfare Society
                                      ( Registered Society Based NGO : Compliant with Societies Registration Act, 1860)
Legal Entity Status:                                                                                                                                              NEETI/DARPAN : UP/2026/1011795
12 AB Registration : ABCAS5910KE20251                                                                             80G Registration : ABCAS5910KF20261
CSR Registration : CSR00110189                                                                                            Permanent A/c No. : ABCAS5910K 

Registered Office : Flat 106 , Jheel Apartment
Jagram Crossing , Katra , Prayagraj- 211002

7081826809 www.sbjwelfare.orgtripathisunil156@gmail.com

Rural Office : Vill- Nanda ka Pura , 
Post - Holagarh , Soraon , Prayagraj -212503

कृͪष उपज का दाम कौन तय करता है ? 
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1.  Opening / समèया 

जब बाजार मɅ टमाटर ₹40 ͩकलो ǒबकता है और ͩकसान को उसके ͧलए बहुत कम कȧमत ͧमलती है, तो 
èवाभाͪवक सवाल उठता है— 

“आͨखर कृͪष उपज कȧ कȧमत तय कौन करता है?” 

Èया ͩकसान? 

Èया åयापारȣ? 

Èया मंडी? 

या ͩफर उपभोÈता कȧ मांग? 

वाèतͪवकता यह है ͩक कृͪष उपज कȧ कȧमत ͩकसी एक åयिÈत या सèंथा ɮवारा हमेशा तय नहȣं होती। कȧमत 

पर मांग, आपǓूत[, गुणव×ता, बाजार कȧ िèथǓत, पǐरवहन लागत, भंडारण, समय और ͩकसानɉ कȧ bargaining 

power जसेै अनेक कारकɉ का Ĥभाव पड़ता है। 

यहȣ कारण है ͩक Farm-to-Market Chain को समझना ͩकसान कȧ आय और कृͪष ͪवपणन दोनɉ के ͧलए 

मह×वपूण[ है। 

 

2. Core Analysis — खेत से बाजार तक कȧमत कैसे बदलती है? 

ͩकसान कȧ उपज उपभोÈता तक पहंुचने से पहले कई चरणɉ से गुजर सकती है: 

ͩकसान → सĒंह/Aggregation → åयापारȣ → थोक बाजार → Processor/Distributor → Retailer → 
Consumer 

हर चरण पर कुछ वाèतͪवक लागत जड़ुती है—जसेै: 

 पǐरवहन  

 लोͫडगं-अनलोͫडगं  

 भंडारण  

 Sorting & Grading  
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इसͧलए Farm-Gate Price और Retail Price का अतंर अपने-आप मɅ ͩकसी एक åयिÈत का मुनाफा नहȣं है। 

असल समèया तब पैदा होती है जब ͩकसान के पास वैकिãपक बाजार, सहȣ जानकारȣ, भंडारण और सामूǑहक 

bargaining power सीͧमत हो। 

ͩकसान के सामने तीन बड़ी चनुौǓतयाँ 

1. छोटȣ माğा: 
अकेला ͩकसान बड़ ेखरȣदार से मजबतू बातचीत नहȣं कर पाता। 

2. समय का दबाव: 

Perishable produce को लंबे समय तक रोकना संभव नहȣं होता। 

3. Market Information Gap: 

ͩकस बाजार मɅ ͩकतनी मांग है, कौन-सा buyer बेहतर है और ͩकस quality कȧ जǾरत है—इसकȧ जानकारȣ 
हमेशा उपलÞध नहȣं होती। 

इसͧलए केवल “आज का बाजार भाव” जानना पया[Üत नहȣं है। 

जǾरत है Market Intelligence कȧ। 

 

3. Practical Solution — कȧमत से आगे, Market Power कȧ ओर 

समाधान केवल यह नहȣं है ͩक ͩकसान अͬधक उ×पादन करे। 

उसे यह भी जानना जǾरȣ है ͩक: 

Èया पैदा करना है, ͩकस गुणव×ता मɅ पैदा करना है, ͩकसे बेचना है, कब बेचना है और ͩकस बाजार तक पहंुचना 
है। 

यहȣं FPOs (Farmer Producer Organisations) मह×वपूण[ भूͧ मका Ǔनभा सकते हɇ। 

कई ͩकसान ͧमलकर: 

Aggregation → Grading → Storage → Market Intelligence → Buyer Linkage → CollecƟve MarkeƟng 

कर सकते हɇ। 
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कई ͩकसान ͧमलकर: 

Aggregation → Grading → Storage → Market Intelligence → Buyer Linkage → CollecƟve MarkeƟng 

कर सकते हɇ। 

इससे ͩकसानɉ कȧ माğा और bargaining power बढ़ सकती है तथा बड़ ेखरȣदारɉ और institutional markets 

तक पहंुच के अवसर बन सकते हɇ। 

इसके साथ value addition—जसेै grading, packaging, processing आǑद—कृͪष उपज के बेहतर 

commercialisation कȧ संभावनाएं भी बढ़ा सकता है। 

सरल शÞदɉ मɅ: 

अकेला ͩकसान बाजार मɅ कȧमत èवीकार कर सकता है; संगǑठत ͩकसान बाजार मɅ बेहतर ͪवकãप तलाश सकता 
है। 

 

4. Conclusion 

कृͪष उपज कȧ कȧमत केवल मंडी मɅ तय नहȣं होती। उसकȧ पूरȣ कहानी Farm-to-Market Chain मɅ Ǔछपी होती 
है। 

यǑद ͩकसान को बेहतर बाजार जानकारȣ, collective strength, storage, quality management और direct 

market linkages ͧमलɅ, तो वह केवल उ×पादन करने वाला åयिÈत नहȣं, बिãक value chain का अͬधक Ĥभावी 
participant बन सकता है। 

सवाल ͧसफ[  यह नहȣं ͩक फसल ͩकतने मɅ ǒबकȧ—सवाल यह है ͩक ͩकसान उस पूरȣ value chain मɅ ͩकतना 
value capture कर पाया। 

 

5. Our Perspective — S. B. J. Educational & Welfare Society 

S. B. J. Educational & Welfare Society का उƧेæय ͩकसानɉ को markets, institutions और opportunities 

से जोड़ने कȧ Ǒदशा मɅ काय[ करना है। 

हमारा focus है: 

Agricultural Marketing | Agribusiness | FPO Development | Farmer Capacity Building | Market 
Linkages | Value-Chain Development | Rural Entrepreneurship 

Dr. Suneil Kr Tripathi, President & Associate Professor, Faculty of CSE and Consultant, िजनका MBA 

एव ंPh.D. marketing efficiency और supply-chain management of farmer produce के ¢ेğ मɅ है, के 

नेत×ृव मɅ Society market-oriented rural development और farmer capacity building कȧ Ǒदशा मɅ 
initiatives तथा institutional collaborations को बढ़ावा देती है। 

Society Corporate CSR partners, FPOs, NABARD तथा अÛय government/institutional agencies के 

साथ उपयÈुत rural development, FPO development और agricultural marketing assignments मɅ 
collaboration के ͧलए भी positioned है। 
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